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LItalia e pronta per Expo?

«Expo 2015 & un'occasione
straordinaria». A 150 giorni
dall’apertura della manife-
stazione che promette di por-

tare a Milang oltre 20 milioni
di visitatori, ' Esposizione eni-

versale & protagonista di Biz-
Travel Forum, annuale ker-
messe organizzata dal grup-
poUvet. «Da parte nostra—ha
detto Luca Patane, presidente
diUvet- abbiamo gia acqui-
stato 500mila biglietti, il 25%
gia venduti, e 3mila camere
per i sei mesi. Stiamo lavo-
rando con 18 Paesi, tra cui gli
Stati Uniti. Cureremo la spon-
sorship del padiglione Usa,
con un investimento di due
milioni di euro,

N

N piu gesuremo
la sistemazione
alberghiera del-
le delegazioni
ed eventi Fuori
Expo». «Inoltre
—ha aggiunto -
abbiamo crea-

to una societa )
per l'organizzazione di even-

ti e laricerca di servizi e lo-
cation in citta per tuttala du-

rata della manifestazione, una
societa che mi auguro possa

continuare a lavorare anche
in vista di Dubai 2020».
Obiettivi puntati poi, su
quanti e chi saranno gli stra-
nieri che arriveranno a Mila-
no. «Degli oltre 20 milioni di
visitatori attesi, 7-8 verranno

dall’estero. Il nostro sforzo de-
ve essere quello di farli di-
ventare visitatori abituali. In
termini economici, signifi-
cherebbe un ritorno di 8 mi-
liardi di euro in pil1 'anno per
I'Ttalia, con una permanenza
media di quattro giorni».
Ma il problema & un altro.
Expo sara davvero pronto per
il 1° maggio? «In un'occasio-
ne del genere, I'Ttalia dovreb-
be fare sistema. Saranno 120
i capi di Stato che verranno
qui, oltre a quattro o cinque
ministri di ogni nazione. Un'oc-
casione importante per fare
networking», ha ribadito Pie-
ro Galli, dg divisione gestio-
ne evento Expo Milano 2015,

sottolineando anche come i
lavori siano nei tempi. Piut-
tosto, lascia a desiderare I'im-
magine che 'Ttalia turistica ha
dato di sé negli ultimi 20 an-
ni. «Mentre spieghiamo in gi-
ro per ilmondo i contenuti di
Expo, ci troviamo anche a do-
ver promuovere la destina-
zione Italia». Intanto, pero, i
risultati sembrano dargli ra-
gione: oltre 7 milioni i biglietti
gia venduti, di cui 4,2 milioni
all’estero. Successo anche per
laraccolta di fondi dalle part-
nership: «Siamo a quota 450
milioni di dollari. Shanghai
ne raccolse 50 mentre il tar-
get di Dubai & 180».
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